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Harmonogram realizacji Planu komunikacji na rok 2024 

aktualizacja 31.10.2024 

Lp. Nazwa działania 
komunikacyjnego  

Środki przekazu Adresaci 
działania 
komunikacyjnego 
– grupa docelowa  

Miejsce 
realizacji 

Termin 
realizacji 
(godzina, 
dzień, 
miesiąc) 

Planowany budżet 
działania 
komunikacyjnego ze 
wskazaniem 
głównych kategorii 
wydatków 

Fundusz 
(EFRROW
/ EFS/ 
EFRR) 

Planowana 
liczba 
uczestników/
odbiorców 

Planowane do 
osiągniecia 
wskaźniki 
realizacji 
działania 
komunikacyjnego 

Planowane 
efekty działania 
komunikacyjnego 

Dokumenty 
potwierdzające 
realizację 
zadania 

1
. 

 E
FR

R
O

W
 Kampania 

informacyjna 
nt. głównych 
założeń LSR 
 

1.1 strona 
internetowa  
lub media 
społeczności
owe LGD 
 
 
1.2 
newsletter 
LGD 
 

wszyscy 
potencjalni 
wnioskodawcy 
(w tym także 
przedstawiciel
e osób z grup 
w 
niekorzystnej 
sytuacji: 
kobiety, osoby 
z 
niepełnospraw
nością ) 

Biuro 
LGD 

do 
grudnia 
2024 

Zadanie należy do 
obowiązków 
pracownika LGD  

EFRRO
W 

90 - liczba 
osób do 
których 
dotarła 
informacja 
o LSR  
 
 
 
600 - liczba 
odbiorców 
newsletter
a 
 

1- liczba 
zamieszczonyc
h artykułów na 
stronie 
internetowej  
lub w mediach 
społecznościo
wych LGD 
 
600 - liczba 
odbiorców 
newslettera 
 

 podniesienie 
poziomu 
wiedzy 
mieszkańców 
o głównych 
założeniach 
LSR  
 

Screeny ze 
strony 
internetowej 
lub mediów 
społeczności
owych LGD 
 
 
Statystyki 
wysłanych 
newsletteró
w 

1
. 

 E
FR

R
 Kampania 

informacyjna 
nt. głównych 
założeń LSR 
 

1.1 strona 
internetowa 
lub media 
społeczności
owe LGD 
 
 

wszyscy 
potencjalni 
wnioskodawcy  

Biuro 
LGD 

Do 
grudnia 
2024 

należy do zadań 
pracownika LGD 

EFRR 90 - liczba 
osób do 
których 
dotarła 
informacja 
o LSR  
 

1- 1-liczba 
zamieszczonyc
h artykułów na 
stronie 
lub w mediach 
społecznościo
wych LGD 
 

 podniesienie 
poziomu 
wiedzy 
mieszkańców 
o głównych 
założeniach 
LSR  
 

Screeny ze 
strony 
internetowej 
lub mediów 
społeczności
owych LGD 
 



 
 

str. 2 
 

1
. E

FS
+ Kampania 

informacyjna 
nt. głównych 
założeń LSR 
 

1.1 strona 
internetowa 
lub media 
społeczności
owe LGD 
 
 

wszyscy 
potencjalni 
wnioskodawcy  

Biuro 
LGD 

Do 
grudnia 
2024 

należy do zadań 
pracownika LGD 

EFRR 90 - liczba 
osób do 
których 
dotarła 
informacja 
o LSR  
 
 

2- 1-liczba 
zamieszczonyc
h artykułów na 
stronie 
internetowej 
lub w mediach 
społecznościo
wych LGD 
 
 

 podniesienie 
poziomu 
wiedzy 
mieszkańców 
o głównych 
założeniach 
LSR  
 

Screeny ze 
strony 
internetowej 
lub mediów 
społeczności
owych LGD 
 

 

 


